‘Que Vivan las Madres: Venga a tener su parto al CAP’

Distribucion del material publicitario por tipo de material y municipios intervenidos:

Zona 1, Huehuetenango (Octubre 2014 a Enero 2015)

Tipo de material

promocional distribuido

Poster Comunitario

Poster Centro Salud - CAP -
Audio

Video

Manta Publicitaria

Calcomania

Banner

Gorro recién nacido

Intervencion de Mercadeo Social

Municipios
Aguacatan Santa Barbara San Gaspar Ixchil san Sebastian san Rafacl Colotenango TOTAL
Huehuetenango Petzal
66 63 44 60 47 70 350
7 7 7 7 7 7 42
43 19 43 48 43 53 249
9 2 9 9 9 9 47
1 1 1 1 1 1 6
1409 120 469 2050 534 746 5,328
1 1 1 1 1 1 6
45 27 10 10 10 33 135
1,681 240 584 2,186 652 920 6,163

4%

9%

35%

10%

15%

100%

Zona 1 de Huehuetengo que incluye los seis municipios mencionados fueron distribuidos un total de 6,163 articulos

promocionales durante los cuatro meses de la intervencion (octubre 2014 a Enero 2015) y segtin se detalla en la tabla

En

superior. Un mayor esfuerzo se realizo en los servicios de salud, existiendo una distribucion modesta en las comunidades
de los municipios respectivos.



‘Que Vivan las Madres: Venga a tener su parto al CAP’

Distribucion del material publicitario por tipo de material y municipios intervenidos:

Intervencion de Mercadeo Social

Zona 2, Alta Verapaz (Febrero a Mayo 2015)

Tipo de material promocional Tamahu Tucurt La Tinta Teleman Panzos Senahu Total
distribuido
Poster Comunitario 524 341 312 87 300 311 1,875

1,106 1,244 510 900 1,140 1,846 6,746
70 120 0 170 130 180 670

642 665 659 413 645 726 3,750
4,981 6,085 5,200 3,200 3,300 7,400 30,166

Total 7,350 8,487 6,697 4,798 5,538 10,500 43,370
17% 19% 15% 11% 13% 24% 100 %




En Zona 2 de Alta Verapaz que incluye los seis municipios mencionados fueron distribuidos un total de 43,370 articulos
promocionales distribuidos durante los cuatro meses de la intervencion y segun se detalla en la tabla arriba. Las lecciones
aprendidas en la Zona 1 de Huehuetenango permitié fortalecer la distribucion de material promocional mas fuertemente
en las comunidades. La inclusion de volantes promocionales, calendarios y calcomanias mas dirigidas a las mujeres de las
comunidades y a través de la organizacion de maestros comunitarios hizo una diferencia importante en esta zona.

‘Que Vivan las Madres: Venga a tener su parto al CAP’
Tabla comparativa de distribucion del material publicitario
por tipo de material y zona de intervencion:



! Monitoreo y Evaluacion (M&E) cuatro meses después de la intervencion de Zona 1, Huehuetenango
2 Monitoreo y Evaluacion (M&E) a realizarse durante los meses de Junio a Septiembre 2015

Esta tabla muestra el resumen de las dos zonas intervenidas. Al realizar la evalucion sobre el efecto que tuvo la distribucidon del material
promocional en la zona 1 de Huehuetenango, se entrego nuevamente un total de 39,674 materiales promocionales, 86% correspondiente a
volantes comunitarios. Esta accion permitié fortalecer y continuar llevando el mensaje del parto institucional a la zona 1 de Huehuetenango. Igual
analisis se hara con la zona 2 de Alta Verapaz. En otro documento se describiran los resultados y hallazgos del Monitoreo y Evaluacion (M&E)
realizados en la zona 1 de Huehuetenango.

Comparacilin de la Distribucilln de Material Promocional
Zona 1, Huehuetenango y Zona 2, Alta Verapaz

Gran Total (incluye las

Uze (.je Zona 1, Huehuetenango Zona 2, Alta Verapaz dos zonas intervenidas)
material ‘ | \
distribuido Intervencion Intervencion % | M&EZ? | % Total Inte:—\?efﬁl:ién

Volantes 0% | 34,030 \L 030 | 74% 30,166 70% | 0 0% | 30,166

Calcomanias , 86% | 1,859 L ﬂ 16% 6,746 6% | 0 | 0% | 6746

Calendarios 2015 o% [ 2896 | ™ | 28 6% 3,750 9% | o | o% | 3750

Manuales 1% ‘ 0% 0% 62 0% Y 0% 62

Poster | 1,875 % | o | o% | 1,875

Comunitarios

Poster CAP 75 0% 0 0% 75

Gorros 670 2% Y 0% 670

Mantas 5 0% Y 0% 5

Banners 6 0% 0 0% 6

Audios 7 0% 0 0% 7

Videos 8 0% Y 0% 8

Total 43,370 0 43,370




